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 السياحة الثقافية وسبل تطويرها في تحقيق الجذب السياحي لممدن الميبية              

 . ليمي عبد السلام الواعرد                                                    

 قسم الدراسات السياحة -كمية الآداب -طرابمسجامعة                                                  

 : المقدمة 

السياحة ظاىرة اجتماعية اقتصادية فيي تولد التعارف بين الشعوب والترابط بين الدول وتجمــب الفائـــــــــــــدة           

القومي  لزيادة مستوي الدخلوالرخاء والاستقرار لاقتصاديات الدول وخاصة النامية بحيث توفر العملات 

وبما أن ليبيا تتمتع لمشباب . تنشيط الخدمات الانتاجية والخدمية وبالتالي تؤدي الي توفير فرص عمل و 

ىذه الموارد  لاستغلالبمواقع سياحية وأثرية تاريخية وثقافية فلابد من الاىتمام بتنمية وتسويق السياحة 

 قات الثقافية والتعاون الدولي .يع العلاتعتبر السياحة الثقافية وسيمة ميمة لتشج،  استغلالًا أمثل

ىذا النوع من السياحة يجذب نوعيات معينة من السائحين الذين يرغبون في العمم والمعرفة وزيادة معموماتيم   

إلقاء الضوء عمي ىذا النمط من أنماط  لتراث القديم لمبلاد فميذا نحاولالحضارية والتمتع بما ىو متاح من ا

أسباب محاولة النيوض وتشجيع الاىتمام بو كبقية الانماط السياحية الأخرى ل ياحة الثقافية(السياحة وىو )الس

تمع سواء كان ىذا العمل من تشويو الآثار أو تدميرىا من بعض أفراد المج اختيار ىذا البحث ىو ما يحدث

فاتنا في العادات ودخول ثقافات غير ثقاغير متعمد فيو يدل عمي اللاوعي لدي ىؤلاء الأفراد متعمد أو 

عدم المحافظة عمي البيئة  في المواقع السياحية والعمل  وكذلكوالتقاليد وىذا يسبب في اختفاء اليوية الميبية 

من مقومات بلادنا لما تتمتع بو عمي نشر الوعي الثقافي بين افراد المجتمع لنجاح وتنمية السياحة الثقافية 

الشعوب وتفاعميم  لانسجامالسياحة الثقافية ليا دور كبير في الجذب السياحي أثرية وفضاءات ثقافية ستكون 
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بالثقافات الأخرى وىي تشكل حمقات متكاممة تعمل جميعاً في إطار التنمية السياحية الثقافية وتسويقيا لزيادة 

 استثمارىا ودورىا في تحقيق الجذب السياحي لممدن الميبية.

 لثقافية ىي عبارة عن نوع من أنواع السياحة المختمفة وىي النوع الذي إن السياحة ا   البحث : مشكمة

ييتم بثقافة دولة معينة أو بنمط حياة سكان معينة وبالطبيعة الجغرافية لمبمد أو لماضي السكان بيا 

وتاريخيم وحضارتيم وتتمتع ليبيا بتعدد الثقافات وىنا تظير مشكمة البحث في ضعف صناعة السياحة 

الشعوب  لانسجامرغم أن تفعيل السياحة الثقافية  ستكون ليا دور كبير في الجذب السياحي  الثقافية،

وتفاعميم بالثقافات الأخرى وىي تشكل حمقات متكاممة تعمل جميعاً في إطار التنمية السياحية الثقافية 

 وتسويقيا لزيادة واستثمارىا ودورىا في تحقيق الجذب السياحي لممدن الميبية .

 اسة في عدة تساؤلات وىي كالتالي:نطرح ىذه  الدر سوف 

 لمدن الميبية ؟باىل السياحة الثقافية ليا دور في تحقيق الجذب السياحي  -1

لماذا لم تيتم الجيات المسؤولة في قطاع السياحة بإبراز الأماكن الثقافية والنيوض بالميرجانات  -2

 ؟ لتجسيد اليوية الميبية  المعارض والفنون الشعبيةو 

الثقافية لتنشيط حركة  البرامجىناك علاقة بين الوعي لدي المواطنين و السمبيات التي تعيق دور  ىل -3

 السياحة في ليبيا ؟

 ييدف ىذا البحث الي ما يمي :         :   أهداف البحث 

 سياحي بمدينة طرابمس .الجذب في تحقيق الالثقافية  لبرامجتحديد دور ا -1

ودور القطاع السياحي في  إىمال ىذا النمط الميم من أنماط السياحةتحديد المعوقات التي أدت إلي  -2

 .ذلك
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محاولة إيجاد سبل ووسائل تكفل حماية الموروث الثقافي والسياحي لمدينة طرابمس التي من بينيا الآثار  -3

 والمتاحف والأحياء والمباني الثقافية والتاريخية والفنون .

 المحاور الأتية :مية الدراسة في تكمن أى : أهميه البحث 

 السياحة الثقافية ودورىا في تحقيق الجذب السياحي لممدن الميبية.معرفة دور  -1

 الثقافية التي تنفرد بيا مدينة طرابمس لمعرفة إمكانية استغلاليا سياحياً. البرامجإلقاء الضوء عمي ا -2

تزايد الاىتمام بالسياحة الثقافية لما ليا من دور في زيادة التبادل الثقافي وازدياد عمميات الاتصال   -3

 الثقافي والتواصل الحضاري بين الشعوب .

 يتم الاعتماد عمى المنيج الوصفي بجمع البيانات من مصادرىا المختمفة من الكتب    :ة البحثمنهجي

 تقارير والإحصاءات والرسائل العممية الماجستير والدكتوراه.والمراجع والمقالات والدوريات وال

  الدراسات السابقة: 

 .رة أو غير مباشرة  بموضوع البحثبطريقة مباش راسات السابقة التي ليا صمة نستعرض بعض الد

وتناول  ( 1997)  الباحمى،التربية السياحية وأهميتها في تنمية المقومات السياحية بعنوان  :دراسة الصغير -

تحقيق  -في دراستو جوانب متعددة في التربية السياحية وأىميتيا وتوصل في نياية الدراسة إلى النتائج التالية:

برنامج التربية السياحية من خلال جميع المقررات الدراسية في جميع المراحل التعميمية وأن برنامج التربية 

ومات السياحية وكذلك يتوقف نجاح البرنامج عمى إعداد السياحية يعتمد عمى مدى الاستفادة من جميع المق

 المعمم وتدريبو وتأىيمو ليكون مؤمنا بأىداف التربية السياحية وأىميتيا.  

(  7997)عمي الحوت،. )الثقافة والمجتمع وصناعة سياحة الصحراء في ليبيا( دراسة بعنوان و تناول الحوت  -

ان التراث الثقافي والحضاري في شكمو القديم أو في مظيره  -الآتية :ولقد توصمت ىذه الدراسة الي النتائج 
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الحديث يتضمن كل العناصر والموروثات الثقافية التي تشكل صناعة سياحية في الصحراء الميبية. وضع 

خطة وطنية لسياحة الصحراء وىي تتطمب استثمارا مبدئياً في الوقت والجيد والمال والتأكيد عمي التدريب 

 ىيل وضرورة نشر الاعلام السياحي .والتأ

حيث اىتمت ىذه الدراسة  (2002  )حفصة ضو.  ) النشاط السياحي في مدينة غدامس(دراسة بعنوان ضؤ قدمت  -

بالمقومات الطبيعية والبشرية لمعرض السياحي وخصائص الطمب السياحي وأنماط المنشآت السياحية وخصائصيا 

ي في المدينة وتناولت الدراسة أيضا الآثار التاريخية والمعالم العمرانية والعادات ومعايير تصنيفيا وتوزيعيا المكان

 والفنون والتقاليد الشعبية والصناعات التقميدية بالمدينة.

 (  2009 محمد مفتاح ). المعارض الفنية المدرسية ودورها في نشر الثقافة الفنية والجمالية:  بعنوان مفتاحدراسة  -

تحديد معاني ومفاىيم واضحة لمثقافة والثقافة الجمالية من خلال استعراض بعض  -وتوصل الي النتائج التالية :

مصطمحات الثقافة وتحديد اسس ومعايير المعرض الفني الناجح وأوصت الدراسة بضرورة دراستو إنشاء معرض 

كافة مشاركات المدارس بميبيا في المعارض  أو متحف الكتروني عبر شبكة المعمومات الدولية )الإنترنت( يتضمن

طلاع العالم الآخر عمي  المدرسية لتمكين التلاميذ والمدرسين والميتمين من مشاىدة أعمال بعضيم البعض وا 

 فنوننا وتراثنا .

 و المصطمحات مفاهيمال : 

الموطن  ىي مجموعة الظواىر والعلاقات الناجمة عن السفر والبقاء بعيداً عن :مفهوم السياحة   -7

 (1995الديب،) .لدائم وغير مرتبط بأي نشاط لمكسبالأصمي بقاء غير ا
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جميع السمات الروحية  والمادية  والفكرية والعاطفية التي تميز مجتمعاً بعينو أو فئة ىي  الثقافة:  -2

 (2009)ابوعميد،اجتماعية بعينيا ، وىي التي تشمل الفنون والآداب و طرائف الحياة .

بأنيا امتلاك الفرد لقدر من المعارف و المعمومات والمفاىيم والميارات والاتجاىات   الثقافية :السياحة  -3

والقيم التي تشكل في مجمميا خمفية مناسبة لكي يسمك الفرد سموكاً سياحياً  رشيداً نحو كل المشتملات 

 ((2004.)زىران،،والمظاىر السياحية

يتممكو خمفو ، أي أن الحد الفاصل في ممكية الموروث ىو  ىو ما يتركو الإنسان و :المورث الثقافي  -4

 (1999)باحمي،حياة انتيت لتصبح الممكية حقا يكتسبو إنسان حي آخر ىو الوارث.

ىو كافة الجيود الإعلامية والدعائية والعلاقات العامة الرامية إلي إعداد ونقل رسالة  التنشيط السياحي :  -5

محددة بالوسائل الفعالة بغرض  أو جماىيرما أو لمنطقة ما إلي أسواق معينة عن الصورة السياحية لدولة 

جذب الجماىير ودفعيم إلي ممارسة نشاط سياحي في تمك الدولة أو المناطق أي ان اليدف ىو الطمب 

 (2003)حجاب ،السياحي .

ىو المعرفة والفيم والإدراك لمجموعة من القيم والاتجاىات والمبادئ السائدة في   الوعي السياحي : -6

مجال السياحة ، والتي تتيح لأفراد المجتمع المشاركة بفاعمية في أوضاع مجتمعيم ومشكلاتو ، وتحدد 

ا موقفيم منيا ، وتدفعيم لمتحرك من أجل تطويرىا والعمل عمى غرسيا في أذىان الأجيال القادمة بم

 (2007)قصودة،يساعد عمى تحقيق التنمية السياحية في الوطن  .

ىو عممية تفاىم تقوم عمي أساس تنظيم التفاعل بين السواح و تجاوبيم و تعاطفيم   -الإعلام السياحي : -1

 (2002الدماس،)لمخدمات و التسييلات التي يتم الإعلام عنيا .
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والإمكانات والأذواق المتصمة بالمستيمكين  إن ىو دراسة الحاجات والرغبات  حي :التسويق السيا -2

 (2008،عبيدات)المستخدمين في الأسواق المستيدفة لمسمع والخدمات الخدمية محمياً وخارجياً.

ىي الوسيمة التنشيطية من أىم الوسائل التي تستخدميا شركات السياحية الكبرى والدول   -المهرجانات : -3

 (2001الطاىر،الياس،) .من أجل تنشيط المواسم السياحية 

ىي وسيمة من أىم الوسائل الترويجية المعبرة عن النشاط السياحي ، وعن طريق المعارض  -المعارض : -4

 (2001الطاىر،الياس،). تقوم شركات السياحة بعرض نماذج مصغرة عن الأماكن والمعالم السياحية

 سيتم تناول موضوع البحث عمي النحو التالي :  

بأنيا تمك المعمومات التي ينبغي أن تتوفر لدي المواطن في مجال السياحية الثقافية :أولا: تعريف 

السياحي  لنيوض بالسياحة أيضا ىي التثقيف السياحة بصفة عامة  ودور المواطن نحو وطنو في سبيل ا

ه  بأنو اكتساب الفرد معمومات سياحية عن البيئة التي يعيش فييا وبالتالي مساعدتو عمي توظيف ىذ

 ( 2004 -زىران  )المعمومات والاستفادة منيا بما يؤدي إلي النيوض بالسياحة. 

السياحة الثقافية ىي التي يكون الباعث الاساسي عمييا الثقافة وزيارة الهدف من السياحة الثقافية :تانيا : 

المواقع الاثرية والمعالم التاريخية والمتاحف والتعرف عمي الصناعات التقميدية أو أي شكل من أشكال التعبير 

ىي المقوم الفني والحضور في بعض الفعاليات الثقافية مثل المعارض أو الميرجانات وتظل السياحة الثقافية 

 السياحي غير المتكرر أو المتشابو أو القابل لممنافسة. 

تعد مقومات جذب سياحي ثقافي  ىناك مجموعة من المعالم التي  مقومات الجذب السياحي الثقافي :ثالثا : 

المعماري الموسيقى والرقص المعارض والميرجانات  المكتبات والطراز المتاحف، المواقع الأثرية، وىي

 .غة الاحتفالات الدينية والفمكمور،الأدب والم الدراما سبات والحرف،والمنا
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تحرص البلاد ذات  المكانة السياحية العالية عمي أن تنمي لدي مواطنييا   : أهمية السياحة الثقافيةرابعا : 

أن السائح ضيف  السياحة الثقافية من خلال تنمية وعي المواطنين بأىمية السياح والسائح  وىذا انطلاقاً من

وىذا الضيف يصبح ذا فائدة كبيرة إذا صار صديقاً قواعدىا وأصوليا المرعية ولمضيافة عمي الدولة ككل 

لمدولة وشعبيا ، لأنو يصبح بمثابة سفير لمبمد الذي يزوره في بمده ، بما يؤدي إلي جذب أعداد كبيرة من 

بأىمية السياحة كصناعة ىامة  بالنسبة لمدولة . السائحين ، وىذا كمو يعتمد عمي مدى وعي المواطنين 

 وتتضح أىمية السياحة الثقافية من خلال ما يمي .

فالسياحة الثقافية نشاط يقوم بو الانسان ، والثقافة من السمات  السياحة الثقافية نشاط اجتماعي : -7

ر في إعداد برامج لتنمية الملازمة للإنسان العاقل المفكر باعتباره عضواً في المجتمع. ومشاركة الجماىي

السياحة الثقافية ،شرط جوىري لسلامة الخطة وضمان لتنفيذىا عمي النحو المحقق لأىدافيا ، فالسياحة 

 (2001 -)دعبسالثقافية ضرورة لإعداد وتنفيذ خطط التنمية السياحية عمي مستوي الدولة. 

تراث الحضاري للأمة الذي يمثل ذاكرتيا تعمل السياحة الثقافية عمي الحفاظ عمي الهم وتنمية التراث :ف -2

التاريخية والذي أودعتو  خبراتيا ، وتجاربيا عمي امتداد العصور وىذا التراث لا ينقل جامداً ، ولكنو 

يتشكل تبعاً لروح العصر وتحافظ السياحة الثقافية عمي ىذا التراث من خلال تعريف المجتمع بمكونات 

ظ عميو واستغلالو الاستغلال الأمثل في تنشيط السياحة ، إلي جانب ىذا التراث الحضاري وكيفية الحفا

 تنمية الوعي بأىمية التراث العظيم بالنسبة لممجتمع .

تعتبر السياحة الثقافية عمي قدر كبير من الاىمية ، نظراً لاحتياج المجتمع  :  احتياج المجتمع لمتغير -3

خلال التغير الاجتماعي والثقافي  الأمنلمتغير في أنماط العلاقات الاجتماعية والتي لا يمكن أن تحدث 
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والاقتصادي . ومن الضروري أن تصاحب عممية التغيير تغيرات جوىرية في الييكل الاجتماعي والنظم 

 لاقتصادية و الثقافية والعادات و التقاليد.ا

مع تغير النظم الاجتماعية والسياسية في الدول ومع ما يصاحب مفيوم  عالمية السياحة الثقافية : -4

العالمي الجديد، بأن العالم أصبح قرية واحدة صغيرة ، فقد أصبح من وظائف السياحة الثقافية أن تقدم  

لاتجاىات لجميع أفراد المجتمع ، ليس عمي المستوى المحمي فقط ، بل معمومات والمفاىيم والميارات وا

عمي المستوي الدولي أيضا وذلك لمحاولة دمج الثقافات المختمفة بما فييا من قيم وعادات تتلاءم مع 

المجتمع  وىذا إلي جانب أنيا تعمل عمي خمق وتحديد الشخصية القومية المتوحدة التي ليا رؤية شاممة 

 فمسفة خاصة بيا.لمحياة و 

السياحة الثقافية ىامة إذا ما أدركنا ما لمقيم والتقاليد السائدة في   ضرورة السياحة الثقافية لمتنمية  -5

المجتمع من قوة المقاومة لكل تغيير اجتماعي جديد لذا تعمل الثقافة بوجو عام والسياحة الثقافية بوجو 

ئة المحيطة بالفرد والتي تيدف إلي التغير ورفع خاص عمي إحلال قيم وتقاليد جديدة تتمشي مع البي

 مستوي المعيشة.

 مبادئ الثقافة السياحية :خامسا: 

 الثقافة السياحية عممية متكاممة معرفيا ميارتيا ووجدانيا. تعتبر -1

 يجب مشاركة جميع المؤسسات يفي  تنفيذ برامج الثقافة السياحية   -2

 العمل عمي نشر الوعي لدي المواطنين . -3

 أفراد المجتمع والمثقفين في إعداد برامج تنمية الثقافة السياحيةمشاركة  -4

 خطط مستقبمية خاصة ببرامج التنمية الشاممة لمثقافة السياحية لدفع عجمة التنمية. العمل عمي انشاء -5
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 (2004 -)زىران .الثقافة السياحية تيتم بالجوانب الثقافية والاجتماعية لممجتمع . -6

 ثل أىم تمك التأثيرات فيما يمي :تتم : الثقافية الايجابية لمسياحةالتأثيرات سادسا: 

زيادة الاىتمام بالصناعات الشعبية)الصناعات التقميدية( والتي يقبل السائح عمي اقتنائيا كيدايا تذكارية  -1

لو أو للأىل والأصدقاء في رحمة العودة خصوصاً وأنو ينظر عمي ىذه الصناعات عمي أنيا منتج ثقافي 

. 

متميز بو إبداع فني من تفاعل شخصية المبدع أو الفنان أو الصانع مع بئيتو وطبيعة التأثير والتأثر  -2

 فيما بينيما.

النيوض والاىتمام بالميرجانات والمعارض وفرق الفنون الشعبية خصوصاً بعد انجذاب السياح لتمك  -3

آخر خصوصاً في البيئات  المقومات الثقافية ذات الخصوصيات والتي تتباين من مقصد سياحي إلي

 التقميدية كما ىو الحال في المجتمعات المحمية كالبدو وسكان المناطق الشعبية .

الاىتمام  بفرق الفنون الشعبية مثل الرقص الشعبي  والغناء الشعبي في المناطق المختمفة والتي تمثل  -4

الياوية وخير ذلك نجاح ميرجان لكل منيا خصوصية ثقافية  تنبع من البيئة التي نمت فييا  مثل الفرق 

 المألوف والموشحات الشعبية.

الاىتمام  بفرق الفنون الشعبية مثل الرقص الشعبي والغناء الشعبي في المناطق المختمفة والتي تمثل لكل  -5

منيا خصوصية ثقافية  تنبع من البيئة التي نمت فييا  مثل الفرق الياوية وخير دليل عمي ذلك نجاح 

 وف والموشحات الشعبية.ميرجان المأل
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زيادة اىتمام الناس بتراثيم والمحافظة عميو وعمي عاداتيم الاصمية والاىتمام بالألعاب الشعبية ، وىذه  -6

العناصر الثقافية باتت تشكل  جزء ميم من المنتج السياحي الذي أصبح الطمب عميو يتزايد عميو يوماً 

 (2001،104)دعبس ، افية التقميدية.بعد يوم في الأماكن المقصودة ذات البيئات الثق

ىناك ثلاثة تصورات حول علاقة الثقافة بالتنمية ، فيناك من يري بأن   سابعا: العلاقة بين الثقافة والتنمية :

الثقافة تعرقل مسيرة تنمية الدول ، وتحول دون تقدميا بشكل إيجابي، ومن ثم تصبح الثقافة عائقاً أمام تقدم 

ية تؤثر سمباً تمك التقاليد تقميد السائدة وكانتبعض الشعوب ، خاصة إذا كانت العادات والتقاليد والأعراف ىي 

بالتعميم والإعلام والدين والآدب والفن ،  ارتباطياوالاقتصادية . أىمية الثقافة في  الاجتماعيةعمي التنمية 

 واجتماعيا واقتصادياوتساىم ىذه الأليات كميا في توعية المجتمع ذىنياً ووجدانياً وحركياً ، وتطويره سياسياً 

أنيا تشمل الفنون والآداب وحقوق  والاتيجتمعاً عن مجتمع أخر ، ويعني ىذا أن الثقافة ىي التي تميز م

الإنسان وأنظمة القيم والتقاليد والمعتقدات ، وفي المقابل نجد دولًا متقدمة ونامية تعطي الأولوية لمثقافة في 

افي وكائن ثقافي ومجتمع ثق واقتصادمجال التنمية الشاممة ، بل نتحدث اليوم عن سياحة ثقافية وسياسة ثقافية 

 (1997)جورج قرم،بشري ثقافي . 

 : المؤسسات التي يقع عمى عاتقها مسؤولية تنمية الثقافة السياحيةثامنا : 

ميم في تنمية انطلاقا من كون الثقافة السياحية مسؤولية الجميع نتطرق لذكر المؤسسات التي ليا دور   

 الثقافة السياحية :

ئولة فيي التي تؤثر بصورة مباشرة عمى سموكو  و مس الحقيقية لأي فردتعد الأسرة الدراسة     :الأسرة -1

كما للأسرة دور تربوي أيضا من خلال إكساب الأفراد كيفية التعامل مع عمى تشكيل اتجاىات الناشئة ،
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السائح وحسن استقبال وعدم الانصيار في ثقافتيم وتنمية السموك الحضاري بالمحافظة عمى المكتسبات 

والبيئية ، وليا دور ميم وكبَير في تنمية الثقافة السياحية من خلال تنمية القيم لأغمبيو الأطفال السياحية 

 والشباب وتعريفيم عن السياحة وفائدتيا عمى الفرد والمجتمع .

من خلال المناىج والمواد الدراسية وتنويع طرق التدريس لتنمية الثقافة السياحية  المؤسسات التربوية :  -2

لب الدارس من خلال ما يعرف بالتربية متعددة الثقافات، بالإضافة إلى تعميميم ضرورة حسن لدى الطا

 التعامل مع السائحين وحثيم عمى الزيارة الحضارية لمبلاد .

غالباً لا يقتصر دور الجامعة عمى إعداد الخبراء السياحية فقط  بل غمب عمييا أن تقوم   :الجامعات -3

السياحة في تنمية الاقتصاد الوطني  بأىميةا من خلال تعريف الطالب بإعداد مواطنة مثقفة سياحي

وتنمى الثقافة السياحية لدى طالب الجامعة من خلال إعداد  . والتأكيد عمى ضرورة النيوض بالقطاع

برامج خاصة أو من خلال إدراجيا ضمن القرارات ، كذلك من خلال الندوات، والمحاضرات، المؤتمرات، 

تعمل الثقافة السياحية السميمة عمى نبذ التصادم، والصراع الفكري بين الشعوب من خلال  الجمعيات، كما

 غرس القيم والآداب  الدينية والأخلاقية بجميع  أفراد المجتمع والشباب خاصة.

لتوسيع وانتشار قاعدة الوعي السياحي لدى المواطن فإنو لابد من إعطاء البرامج  : وسـائل الاعلام -4

بالندوات والدورات في الثقافة السياحية لرجال  القيم .التخصصية في البرامج التمفزيونية والإذاعيةالسياحية 

 .التسويق لمسياحة الداخمية و  العالم لتسييل نقل مختمف الثقافات لمشعوب الأخرى

من اىم الانشطة التي قامت في مدينة طرابمس  تاسعا: اهم الانشطة التي قامت في مدينة طرابمس: -

كان ليا دور كبير في نشاط السياحة الثقافية في تمك الفترة  ومن توصيات الدراسة تفعيل ىذه الانشطة و 

والثقافات حتي تنسجم الفنون والشعوب الأخرى ببعض ومعرفة الكم اليائل من الثقافات الموجودة بالمدن 
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حة الثقافية لجذب الزوار والسواح الميبية المتنوعة والمميزة . وىذا ما يشجع عمي النيوض والاىتمام بالسيا

 الي جميع المدن الميبية . 

 المعارض : -1

 . معرض طرابمس الدولي 

   "معرض الموحات الفنية "الفسيفساء 

 الميرجانات والفنون الشعبية والموسيقية . -2

 الموشحات والمألوف الميبي . -3

 الأندية والمراكز الثقافية . -4

 أسواق المدينة القديمة بمدينة طرابمس . -5

 أىم المعالم  التاريخية الموجودة بمدينة طرابمس . -6

 الدور الثقافي للأسواق داخل مدينة طرابمس . -7

 الأىمية التاريخية لممناطق الأثرية والمواقع السياحية . -8

 :نشطة الثقافية التي قامت في مدينة طرابمس من أهم الا  -

،ان الميرجانات في المستقبل  2278-7999تقرير المخطط العام لتنمية السياحة بميبيا لسنة جاء في 

يعتمد عمي مدي مواكبة  مرافقيا الاساسية الحالية و طاقاتيا الاستيعابية المتوقعة وقدرة المسئولين عن 

مكانية إقامة الميرجانات السياحية السنوية و كل ذلك يتطمب  تخطيط عمي تقدير عدد السياح القادمين. وا 

الثقافية ،و السياحية و غيرىا من الفئات و يؤكد عمي ضرورة تشكيل  اندماجا قويا بين الجيات الصناعية و

 لجنة لمدراسة ،و اتخاذ القرارات حول التمويل و المساعدة والتسويق في ىذا المجال.
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  الظيرة (( في مدينة طرابمس قصر الممك) ميرجان ضخمة في 2012رمضان  20لقد قام في يوم( 

برعاية من وزارة الثقافة والمجتمع المدني وبإشراف وتنظيم  لممألوفالدورة العاشرة لميرجان طرابمس وىي 

فرق تتنافس عمى التراتيب الأولى وىي فرقة جميل ( 7)بمشاركة وكان ذلك مكتب الثقافة طرابمس 

ريانو وفرقة محمد الشوشان وفرقة  وفرقة سالم سعيدان وفرقة محمود أبو أبو جرادالقاضي وفرقة محمد 

 لممألوفان من فرقة طرابمس جلى مشاركات شرقية عمى ىامش المير بالإضافة إ شعبان أبوقرين

يوليو  23لممدائح والاذكار وفرقة تاجوراء وفرقة يوسف ناصف وفرقة مدرسة  والموشحات وفرقة طرابمس

 . الأندلسي أنواع موسيقي الطرب حدأ عدد كبير من مشايخ المألوف وىو حضور لمتعميم الأساسي وسط

  اعتمد رئيس الييئة العامة لمثقافة بحكومة الوفاق الوطني  2020\ديسمبر\23مدينة طرابمس قام في

 ،الميرجان السنوي لمتصوير تحت اسم )ميرجان محمد كرازة( 

 :  اهم المراكز الثقافية بمدينة طرابمس -

 السرايا الحمراء مجمع متاحف. -1

 مركز جياد الميبيين لمدراسات التاريخية . -2

 والصنائع .مدرسة الفنون  -3

 مجمع الفتح الثقافي . -4

 دار الفنون . -5

 مسرح الكشاف.  -6

 فرق مسرحية . -7

 كمية الفنون والاعلام ،جامعة طرابمس.  -8
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 معيد جمال الدين الميلادي لمموسيقي. -9

 مجمع المغة العربية . -10

 الدار العربية لمكتاب . -11

 مدرسة عثمان باشا. -12

السياحة والصناعات التقميدية ووزارة الثقافة : نتائج المقابلات الشخصية مع مسئولي من وزارة عاشرا

 . والتنمية المعرفية

 : مقابمة شخصية مع مسئول من وزارة السياحة 

ماىي مبادرات وزارة  لمتنسيق مع مؤسسات التعميم العالي والفني والتطبيقي لتشيع التعميم السياحي  -1

 والثقافي والارشادي ؟

في مجال  كوادر متخصصةىناك تنسيق بين وزارة والمعيد الوطني للإدارة لا عداد دورات تدريبية لتخريج 

وزارة العمل والتأىيل مع والتنسيق الوزارة بالتعاون  الثقافي. وتقومالثقافة وكيفية المحافظة عمي والموروث 

 لتدريب عدد من الباحثين عمي عمل في مجال السياحي .

 ي مستوى الوعي السياحي لدى المجتمع من خلال عممك في ىذا المجال ؟كيف تنظر إل -2

في جيات العمل لدى الشخصيات التي تم طرح ىذا السؤال عمييم إلا أنيم قد أجمعوا عمي أنو  الاختلافمع 

ودورىا في زيادة الدخل القومي لمدولة  واىيتياالسياحة  اتجاهيوجد ضعف شديد لدي الأفراد من المجتمع 

ت  احة فرص العمل وتبادل الثقافات مع السياح الأجانب وجمب العممة الصعبة لمبمد .وا 
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 : مقابمة شخصية مع مسئول من وزارة الثقافة والتنمية المعرفية 

 ما ىو سبب غياب دور مؤسسات الدولة في نشر الثقافة السياحية لدي المجتمع ؟ -1

الإجابة عمي أن السبب ىو إىمال المسؤولين في مؤسسات الدولة لدورىم في نشر الثقافة  اقتصرتلقد 

الدولة عمي العائد الضخم من  لاعتمادك ناتج لمجتمع وتفعيل صناعة السياحة وذاالسياحية بين أفراد ا

لدي  الخارجي فقط وىذا إن دل عمي شيء فيوا يدل عمي عدم الوعي الاستثمارصادرات النفط وصندوق 

 المسؤولين بأىمية ىذا القطاع ودوره في تنمية القطاعات الأخرى وزيادة ناتج الدخل القومي لمدولة .

 ما ىي خطوات بناء برنامج لنشر الثقافة السياحية ادى المجتمع ؟ -2

تمثمت الإجابة في عدة خطوات وىي إضافة مادة لمثقافة السياحة في مناىج التعميم ، تفعيل الزيارات   

والحضارية والسياحية  لطلاب المدارس والمعاىد والجامعات ، إقامة المعارض  الأثريةلممواقع  دانيةالمي

والميرجانات والمؤتمرات والندوات السياحية ، وضع برامج لمسياحة الداخمية بأسعار تكون في متناول الجميع 

ية والحضارية والسياحية بالبمد ، تحريض وسائل الإعلام عمي تعريف الجميور من الأفراد بالمواقع الأثر 

لموطن وحبو وتحريضيم عمي  بالانتماء الاعتزازالمختمفة لممجتمع وتعزيز  والتقاليدوالتعريف بالعادات 

 الحفاض عمي البيئة ودورىم في تنمية السياحة ، الترويج والإعلان عن مواقع الجذب السياحي بالبمد .

 برنامج لنشر الثقافة السياحية لدي المجتمع في تفعيل صناعة السياحة وتنميتيا ؟ استخدامما فاعمية   -3

بالدول التي نجحت في تفعيل صناعة السياحة في بمدىم ونشر الثقافة  استدلتالإجابة عن ىذا السؤال 

 كيا نحن.ارية وأثرية مثل التي نممالسياحية بين أفراد مجتمعيم مع أن دوليم لا تمتمك مقومات طبيعية وحض
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 الخاتمة :    -

السياحة الثقافية وسبل تطويرىا في   وبحمد لله تم البحث الذي تناول موضوع عن السياحة الثقافية  عنوانو "

 مرموقة مكانة ليا وتكون لمسواح حقيقية قبمة إلى تتحول ليبيا أن نأمل تحقيق الجذب السياحي لممدن الميبية .

 و الاقتصادية التنمية في فعمية مساىمة لمسياحة تكون و والعالمية، الجيوية السياحة دوليا تنافس و محميا

 تطوير في الفعمية الرغبة و الجميع جيود ألا ضافر بت  النجاح لو يكتب لن ىذا و فعميا، بديلا اقتصاديا

السابقة  الأخطاء في الوقوع وعدم السياحي، القطاع لتنمية المسطرة المشاريع تنفيذ في والصرامة القطاع ،

 الفندقي المجال في والتكوين التحتية، البنية مشاريع لبعث معتبرة مالية إيرادات تخصيص إلى بالإضافة

 .والسياحي

 يةترويج أساليب وغياب جية، من الصعبة لمظروف راجع وذلك ،الميبيين المواطنين لدى سياحية ثقافة غياب

 النتائج التالية :وقد توصمت الدراسة إلي  .أخرى جية من

 :النتـــائـــج   -

 تزخر المدن الميبية بموروث ثقافي وتاريخي ضخم ولو اىمية كبيرة في دعم ونجاح السياحة الثقافية -7

 إنعدام المناىج الثقافية السياحية في المناىج الدراسية .  -2

 وسائل الإعلام وضعف دورىا في التعريف بالمناطق الأثرية .غياب  -3

 والميرجانات والمؤتمرات والندوات السياحية .قمة المعارض  -4

 إىمال مؤسسات الدولة لدورىم في نشر الثقافة السياحية وتفعيل صناعة السياحة  . -5

 عدم وجود برامج لمسياحة الداخمية مدعوم من الدولة لحفيز المجتمع عمي ممارسة ىذا النشاط . -6

 القدرة التنافسية لقطاع السياحة السياحة وتعزيز أىمية الثقافة السياحية لممجتمع ودورىا في تفعيل صناعة -7
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                                               ضعف علاقات السياحية بين الاقطار العربية وخاصة المغرب العربي لنمو في الثقافة السياحية وابرازىا                                 -8

 التوصيات : -

يجب ان يكون العمل عمي مستوي القاعدة وادخال مادة الثرات في المنظومة التربوية واجراء الدراسات  -1

 التطبيقية في المواقع الاثرية .

 العمل عمي اقامة معارض دائمة عبر المتحف والاماكن الثقافية . -2

بالمناىج الثقافية  يجب عمي وزارة التعميم الحرص والاىتمام في وضع قانون يمزم المؤسسات التعميمية -3

 السياحية في جميع المراحل التعميمية لخمق أجيال واعية ومثقفة وزرع في قموبيم الاعتزاز بالوطن وحبو .

الاىتمام بتوعية المجتمع بأىمية السياحة والحفاظ عمي البيئة والمواقع الأثرية والثقافية السياحية ودوره في  -4

 نات السياحية المحمية ودعميا .صناعة السياحة وتنشيط المعارض والميرجا

 العمل عمي الدعاية والإعلان لمتعريف بالموروث الثقافي وذلك لتوعية المجتمع وجمب السواح . -5

لك بتنشيط الرحلات المدرسية تيا في توعية المجتمع سياحياً وذتحريض المدارس عمي أىمية مساىم  -6

 عميمية .لممواقع الأثرية والثقافية السياحية لجميع المراحل الت

دور الجمعيات الثقافية في تغيير مفيوم الثقافة لدي المجتمع والتنسيق مع الجيات المتخصصة في  -7

 المحافظة عمي قيمة التراث الأثري .

 تييئة المواقع الاثرية لاستقبال الزوار وتوفير وسائل الراحة . -8

الوعي السياحي حالة  فيعدالسياحي لنجاح السياحة الثقافية وىو الوعي ومن اىم ما توصي بو الباحثة  -9

من الادراك والمعرفة بأىمية السياحة واثارىا المختمفة وقدرتو عمى تييئة المناخ الملائم لإيجاد مجتمع 

حاضن لمسياحة وواع بقيمتيا من أجل تحقيق أكبر عائد ممكن من النشاط السياحي واكتساب صورة 
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ع الافراد من خلال ادراك الاىمية الثقافية والاقتصادية والاجتماعية والدولية لموعي سياحية جيدة لدى جمي

السياحي فضلا عن الارتقاء بمستويات الوعي السياحي لدى المجتمع المحمي والقطاع السياحي 

 والسائحين . 

 لك لغرض جمب السياح .لان لمتعريف بالموروث الثقافي وذالعمل عمي الدعاية والإع -10

لك لتعزيز العلاقات الخارجية الات السياحية وبين بعض الدول وذن علاقات بين الشركات والوكتكوي  -11

 إمكانيات حديثة في التعامل . استخداملتسييل عممية التعريف بالمناطق السياحية والحرص عمي 

دورىا استغلال كافة المناسبات لإقامة المعارض والميرجانات والندوات والمؤتمرات السياحية التي ب -12

 تنشر بين أفراد المجتمع ثقافة المجتمع .

تحريض مؤسسات الدولة عمي ممارسة دورىم في نشر الثقافة السياحية لتفعيل صناعة السياحة  -13

 وتنميتيا 

تشجيع المؤسسات المختصة بتنمية السياحة في الدولة عمي إقامة برامج لمسياحة الداخمية بأسعار في  -14

 ىذا النشاط بين أفراد المجتمع .متناول الجميع لتنمية ممارسة 
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